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El presente informe del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de Espafia proporciona nuevos datos sobre la oferta y la demanda del enoturismo en las Rutas del Vino que
integran el Club de Producto Rutas del Vino de Espafia (RVE).

Concretamente, presenta informacion detallada del numero de empresas e instituciones que forman parte del proyecto Rutas del Vino de Espafia, una marca que auna a las principales
propuestas de enoturismo en nuestro pais. También proporciona informacién sobre la demanda de visitantes a bodegas y museos en las Rutas del Vino de Espafia y su evolucion en el
tiempo. El informe detalla, igualmente, el impacto econdmico del enoturismo en las Rutas del Vino de Espafa.

Actualmente, el Club de Producto lo componen 38 Rutas del Vino, contando con la Ultima adhesion de Ruta del Vino Ribeira Sacra que ha tenido lugar en 2025. Sin embargo, este
informe se centra en el estudio de la oferta y demanda del 2024, por lo que se tendran en cuenta los datos relativos a las 37 Rutas del Vino que conformaban el Club de Producto Rutas
del Vino de Espafia en 2024. Gracias a los estudios realizados desde el Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de Espafia contamos ya con un histérico de diecisiete afios
consecutivos (2008-2024) que permiten analizar la evolucidon del enoturismo en nuestro pais durante casi las Ultimas dos décadas, pudiendo extraer interesantes conclusiones en
relacion con esta modalidad de turismo y su complementariedad con otros productos turisticos.

La metodologia empleada para la recopilacion de los datos expuestos en este informe esta basada en la colaboracion de todos los establecimientos que forman parte de las
Rutas del Vino de Espafia y en la cooperacion de todas las Rutas con el Club de Producto RVE. Las bodegas y museos del vino adheridos a Rutas del Vino de Espafia recogen
el nUmero de visitantes que acuden a cada uno de ellos, siendo los entes gestores de cada Ruta los encargados de recopilar posteriormente esos datos y trasladarlos al
centro de analisis del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de Espafa.

Gracias al esfuerzo de todos los establecimientos y Rutas del Vino de Espafia, los datos ofrecidos son cada vez mas precisos y representativos de la actividad enoturistica que
existe en nuestro pais.



1. Introduccion

Mediante este informe se espera proporcionar informacion util para las
empresas turisticas y vitivinicolas, junto con el resto de los actores que
intervienen en el impulso del enoturismo, asi como contribuir al
desarrollo del mismo en Espafa.

Los informes del Observatorio Turistico de las Rutas del Vino de
Espafia, elaborados desde el afio 2008, han ido reflejando el
crecimiento de la actividad enoturistica y han permitido conocer su
impacto economico. El que aqui se presenta es el correspondiente al
ano 2024.

Este informe arroja datos muy positivos para todos los agentes que
intervienen de forma directa o indirecta en las Rutas del Vino de
Espafia. A través de él vemos reflejada la importancia estratégica del
enoturismo en los distintos territorios vitivinicolas y podemos
comprobar el importante desarrollo enoturistico de las Rutas que
forman parte del Club de producto Rutas del Vino de Espafa, la
principal iniciativa enoturistica a nivel estatal.
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1. Introduccién (einodégﬁéﬁé

I. Fuente de datos:

» Observatorio Turistico Rutas del Vino de Espafia - ACEVIN.
Las bodegas y museos del vino adheridos a Rutas del Vino de Espafa recogen el niUmero de visitantes que acuden a cada uno de ellos, siendo los entes
gestores de cada Ruta los encargados de recopilar posteriormente esos datos y trasladarlos al centro de analisis del Observatorio Turistico de las Rutas del
Vino de Espafa.

Il. Periodo analizado:

* Ano 2024

I1l. Principal objetivo:

» Caracterizar la oferta enoturistica de las Rutas del Vino de Espafia.
* Monitorizar la demanda enoturistica de las Rutas del Vino de Espafia.
* Cuantificar el impacto econdmico del enoturismo en las Rutas del Vino de Espaia.

IV. Indicadores principales
* Volumen de servicios enoturisticos ofertados y de entidades miembro de las Rutas del Vino de Espafia.

* Volumen de visitantes en bodegas y museos de las Rutas del Vino de Espaia.
* Precio medio de la visita, gasto medio del visitante en tienda e ingresos generados en las Rutas del Vino de Espafia.



1. Introduccién (einodégﬁéﬁé

Antes de comenzar...

Anotaciones

* En el afio 2025 ha tenido lugar la Ultima incorporacion de una nueva Ruta al Club de Producto Rutas del Vino de Espafia. Esta es la Ruta del Vino Ribeira
Sacra. El presente informe abarca Unicamente el aflo 2024, de ahi que, a pesar de contar con 38 Rutas del Vino, actualmente, a lo largo del mismo se tengan
en cuenta los datos de las 37 Rutas del Vino certificadas en el 2024.

Correcciones

* En el pasado informe, relativo al aflo 2023, se produjo un error en la cumplimentacion de los ficheros que derivé en un error del niUmero de visitantes de la
Ruta del Vino Rueda. En la presente edicién se ha procedido a subsanar ese error. De esta forma, el nUmero correcto en cuanto al total de visitantes
registrados en esta Ruta fue de 35.315, lo que hace que la cifra global del Club de Producto se ubique finalmente en 2.970.864 visitantes. No es el Unico
indicador que se ha visto afectado por esta causa, también lo han hecho los porcentajes de visitantes segun procedencia, ingresos de la ruta en cuestién, asi
como los totales en el Club, cuya cifra definitiva es 102.175.446 €.




1.1 Resumen (einodégﬁéﬁé

- —
9 Oferta :‘ Visitantes a;‘ Impacto
Total rutas Total Visitantes Ingresos totales
37 3.036.878 112.299.907 €
Ario anterior: 37 (+0 %) Afio anterior: 2.970.864 (+2.22 %) Afo anterior: 102.175.446 € (+9.91 %)
Total servicios (@) Total Visitantes Nacionales

2 6 0 2 2 2 74 6 5 5 PFEEiGB ﬂ;EdiO visita Precio medio visita

Afio anterior: 2.611 (-0.34 %) Afio anterior: 2.339.552 (-2.77 %) odegas Museos

16,7 € 6,6 €

Total plazas en alojamientos R e Afio anterior: 15,0 € Afio anterior: 4,8 €

(+11.09 %) (+36.73 %)

33.455 octubre

Afio anterior: 21.354 (+56.67 %)

Gasto medio en Bodegas Gasto medio en Museos

Total entidades Mes con menos visitantes 2 5 | 5 € 9'8 €
6 2 2 e n e ro Afo anterior: 24,9 € Afio anterior: 7,2 €

Afio anterior: 796 (-21.86 %) (+2.55 %) (+35.01 %)
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Servicios enoturisticos

2.602 622

Ao anterior: 2.611 (-0.34 %) Afio anterior: 796 (-21.86 %)

Entidades miembro

{ -«QRias Baixas j'iOEI Bierzo
& Rz

ta Navarra 5 r‘ R s
f Rlo;a 0 )
0 g A;j ‘O Arlanu\ QﬂemL ¢ Somontano )
? A=~ T Gigales gy piv o ) VlaGamacha 3
. ‘0 s Odemum 0 ‘0“"‘-‘”“ 9 @ueida ‘0 ~
“0' W zamora ;0 WY (alamymi Cariiena / Penedés
¥ mibes Rueda < e =
£ Sierrade /4' 4 ‘};
Francia i
Mén’ﬂda oo Uy
"\., & UtieI-Requena
— S O LaManchuela 0 ‘
6 Riberadel . :
0 Guadiana “‘L' Valdepeﬂas‘o Mmansa \
S 23 S S aYeda Okhcante
{ T Jumllla ,
; = p = Bullas
0 Montilla-Moriles N
= [y
68 Marco ORondayMtha ~—
de Jerez . - =

;0 Gran (ana:r;a

Mapa de las Rutas del Vino asociadas al Club de Producto en 2024

2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espana

Ruta del Vino de Espafia Servicios y entidades % Servicios y entidades/total

Alicante
Almansa

Arlanza

Arribes
BierzoEnoturismo
Bullas

Calatayud
Carifiena
Cigales
Garnacha

Gran Canaria
Jumilla

La Mancha

La Manchuela
Lleida

Madrid

Marco de Jerez
Méntrida-Toledo
Montilla-Moriles
Navarra
Penedés

Rias Baixas
Ribera de Duero
Ribera del Guadiana
Rioja Alavesa
Rioja Alta

Rioja Oriental
Ronda-Malaga
Rueda

Sierra de Francia
Somontano
Toro

Txakoli
Utiel-Requena
Valdepefias
Yecla

Zamora

TOTAL

70
25
86
83
106
44
33
49
73
60
57
63
69
65
67
148
111
56
69
63
250
247
334
46
146
112
93
56
97
79
97
62
17
62
52
30
47

3224
Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

2,27%
0,81%
2,79%
2,70%
3,44%
1,43%
1,07%
1,59%
2,37%
1,95%
1,85%
2,05%
2,24%
2,11%
2,18%
4,81%
3,61%
1,82%
2,24%
2,05%
8,12%
8,02%
10,85%
1,49%
4,53%
3,64%
3,02%
1,82%
3,15%
2,57%
3,15%
2,01%
0,55%
2,01%
1,69%
0,97%
1,53%

2,82%



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaia

Las Rutas del Vino de Espafia cuentan con una oferta
enoturistica de 2.602 empresas y 622 entidades asociadas a
los entes gestores, articulando una red de 3.224 miembros del
Club de Producto RVE en las 37 rutas que forman parte del
mismo a finales de 2024.

* El sector mas destacado y principal motor de la
actividad enoturistica son las bodegas, con 782 en el
conjunto del Club. Le siguen el sector del alojamiento y el
de restauracion, con 555 y 445 establecimientos
respectivamente. Estos sectores suponen la oferta basica
de cualquier destino turistico, pero, ademas, en el caso de
las Rutas del Vino de Espafia, se trata de una oferta
tematizada y especializada en torno al mundo del vino.

* Las actividades de ocio tematico, que incluyen todo tipo
de experiencias relacionadas con la cultura del vino en los
destinos, cuentan con 103 empresas, y dan respuesta a
las demandas de turistas cada vez mas exigentes y avidos
de vivencias diferentes y personalizadas.

* Los museos y centros de interpretacion completan la
oferta enoturistica y cultural, con 74 centros en el
conjunto de las Rutas del Vino.

Servicios

Bodegas

Alojamientos

Restaurantes

Empresas Ocio Tematico
Otros Museos

Bares Vinos

Comercios

Museos y Centros Intrepretacion del Vino
Enotecas

Industrias agroalimentarias
Otros Servicios

Oficinas Turismo

Bodegas tradicionales
Agencias Receptivas

Guias Turisticos

Empresas transporte
Centros Visitables en la Vifia
Servicios Degustacion y Cata
Empresas base digital
Servicios Vinoterapia

Total

Servicios

-
782
555
445
103
82
79
79
74
66
56
a7
42
38
37
35
21
17
17
13
7
2.602
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Alojamientos Establecimientos
w

=

Casas rurales
E Hoteles
Hoteles 3*
Hoteles 4*
Hoteles 2*
Hoteles 5*
Hoteles 1*
Apartamentos
Otros
Albergues
Campings

Hostales y
pensiones

Total

2 [ 2 B R 2 B

Entidades miembro

Ayuntamientos

Otras entidades miembro
Consejos Reguladores
Total

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

w

270 1.614
162 23.064
61 2485
57 8.860
19 1.600
13 9.842
12 277
47 667
39 722
15 508
11 6.591
11 289
555 33.455
Volumen
486
107
29
622



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espafia #linodaipins

Evolucién anual de la oferta de servicios (2023-2024)

@ 2023 © 2024
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN 11



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaiia feinodégﬁéﬁg

Evolucion anual porcentual de la oferta de servicios
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN 12



El crecimiento mas importante en la oferta de servicios se ha
producido en la categoria Empresas de base digital, con un 160%
de incremento. Una apuesta clara por los diferentes territorios a la
hora de promocionar y comercializar en entornos online,
adaptando su oferta a las tendencias y necesidades de un publico
enoturista cada vez mayor.

Destaca también el crecimiento de las Bodegas tradicionales
(+58,3%), lo que indica el continuo crecimiento de aquellos servicios
y empresas que representan el grueso de la oferta enoturistica. Otras
tipologias de establecimiento que han tenido un importante
crecimiento son: Otros servicios (+42,4%) y Museos y Guias
turisticos (+34,6%).

Durante el afio 2024, también se produjeron bajas, representando
estas, en ciertas tipologias de establecimiento, un saldo negativo.
Son las siguientes: Oficinas de turismo (-64,4%), Centros visitables
en la vina (-39,3%) y Comercios (-21,8%).

En términos generales, el nUmero de asociados se mantiene en torno

a los 2.600, lo que indica que a nivel interno de cada Ruta del Vino
existe estabilidad en cuanto a las empresas y asociados.

13



2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espafia #linodaipins

Evolucién de la oferta de servicios enoturisticos en las Rutas del Vino de Espafia (2023-2024)

@ 2023 @ 2024
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2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espafia #linodaipins

Evolucion anual del nimero de alojamientos por tipologia de establecimiento

@ 2023 @ 2024
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN 15



(6_ ~RUTAS
inodespana

2.1 Oferta de servicios enoturisticos en Rutas del Vino de Espaha

Evolucion anual del niumero de plazas por tipologia de establecimiento

@ 2023 @ 2024

23.064
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£.591
1.614
Albergues Apartamentos Campings Casas rurales Hostales y pensiones Hoteles Otros alojamientos
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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Dentro de la oferta de alojamiento destaca la categoria hotelera, en
especial los hoteles de 3 y 4 estrellas. Entre las dos categorias suman
118 hoteles y 11.345 plazas.

En cuanto a la oferta extrahotelera, los establecimientos a destacar
son las casas rurales, con 270 establecimientos y 1.614 plazas, y los
campings, con 6.591 plazas.

En total, el nUmero de plazas de alojamiento contabilizadas durante
2024 asciende notablemente a 33.455, lo que revela la capacidad de
adaptacion y prevision ante una demanda cada vez mayor y con
diferentes necesidades.

En general, el nimero de alojamientos asociados se ha mantenido
estable durante el afio 2024.
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2.2 Entidades miembro de Rutas del Vino de Espana

Evolucion de municipios y entidades miembro de Rutas del Vino de Espana (2023-2024)

@ 2023 @ 2024
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Fuente: Elaboracion propia ACEVIN

Fuente: Elaboracion propia ACEVIN

Actualmente, forman parte de Rutas del Vino de Espafia:

» 486 Ayuntamientos de toda la geografia espafiola.
» 29 Consejos Reguladores de Denominaciones de Origen que amparan las respectivas Rutas.
» Otras 107 entidades publicas o privadas relacionadas con el sector turistico y/o la cultura del vino (asociaciones, fundaciones y otras instituciones)
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espaiia efinodalpans

Evolucion anual visitantes en Bodegas y Museos (2008-2024)

3.500.000

3.000.000

2.500.000

2.000.000

1.500.000

1.000.000

500.000

3.213.267

3.076.334 3.036.878

.961.379

2.714.
2.970.864

2.242.9
2.124.229

1.528.295
1.423.253 1.444.314

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Durante el afio 2024 el numero total de visitantes a las bodegas y museos del vino asociados a las Rutas del Vino de Espaia ha sido de
3.036.878, experimentando un crecimiento del 2,22% respecto al afio 2023. 20



3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espaiia efinodalpans

Variacidn porcentual interanual Rutas del Vino de Espafia (2008-2024)

120,00%
101,49%

100,00%
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60,00% 51,59%
40,00% 0,
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20,00%
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 M 2019 2021 2022 2023 2024

-20,00% -6,39% -7,84%
-40,00%
-60,00%
80,00% -73,53%

-100,00%

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

El enoturismo espafiol se encuentra en un crecimiento constante. Afo tras afio, el nimero total de enoturistas sigue creciendo, de forma
general, en el Club de Producto. Con respecto al afio 2023, se ha experimentado un crecimiento del 2,22% 21



Las Rutas del Vino de Espaia mas visitadas durante el afo 2024
han sido:

1. Ruta del Vino y el Brandy Marco de Jerez, con 425.652
visitantes.

2. Ruta del Vino Ribera del Duero, con 381.083 visitantes.

3. Ruta del Vino Penedeés, con 369.170 visitantes.

Otras Rutas con cifras muy importantes son Rioja Alavesa (258.417),
Calatayud (246.551) y Rias Baixas (155.551).
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espaiia #linodaipins

Evolucién anual visitantes en Bodegas y Museos (2023-2024)
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN



La tendencia creciente en cuanto a volumen de visitantes recibidos en
la que se encuentra el Club de Producto Rutas del Vino de Espafia nos
deja cifras muy positivas.

Atendiendo al indice de visitas por Comunidades Autonomas,
encontramos que las mas visitadas en 2023 han sido:

1. Castilla y Ledn (que es también la que mas Rutas del Vino
aglutina: un total de 9 rutas) con 624.460 visitantes

2. Andalucia, con 491.443 visitantes

3. Cataluna, con 395.286 visitantes

Por otro lado, aquellas que han experimentado un mayor crecimiento
son las siguientes:

1. Extremadura, crecimiento del 101,6%

2. Region de Murcia, crecimiento del 26,3%
3. Cataluna, crecimiento del 16,9%

24



|
Evolucion anual visitantes en Bodegas y Museos de Rutas del Vino
de Espafa por Comunidades Auténomas

Comunidad Auténoma Rutas | Visitantes % Var. Visitantes

F.
' Andalucia

3 491443 11,9 %
4 364903 3.1 %
1 26.618 -43,6 %
5 75289 12,5 %
9 624460 3,8 %
2 395286 16,9 %
1 39171 -36,2 %
2 139812 47 %
1 31817 101,6 %
1 155551 7.5 %
2 319.065 19,5 %
1 17.492 47,7 %
2 270173 -0,3 %
3 85798 26,3 %

37 3.036.878 22%

Fuente: Elaboracion propia ACEVIN

Destaca el crecimiento porcentual experimentado por
Extremadura (101,6%) que ha duplicado el numero de
visitantes.




3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espaiia efinodalpans

Evolucién anual de los visitantes en Bodegas y Museos (2023-2024)

Visitantes en Bodegas Visitantes en Museos
2.140.000 2.131.733 920.000 De los 3.036.878 visitantes registrados durante el afio
905.145 2024, un 70,19% (2.131.733) corresponde a visitantes
de Bodegas y un 29,81% (905.145) a visitantes de
2.120.000 900.000 Museos.
) 100,000 2.096.527 450,000 Ambas cifras han aumentado considerablemente con
o ' 874.337 respecto al afio 2023:

5 080.000 260,000 . E[\ .el caso dellas boc.legas se han recibido 35.206

visitantes mas (crecimiento del 1,65%).
2.060.000 840.000 * En el caso de los museos se han recibido 30.208

2023 2024 2023 2024 visitantes mas (crecimiento de 3,40%).

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espaiia efinodalpans

Visitantes en Bodegas y Museos por Ruta del Vino de Espafia. Aio 2024
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Importancia porcentual del nUmero de visitantes en bodegas y museos por Rutas. Ailo 2024
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La distribucién del volumen total de enoturistas que visita las Rutas
del Vino de Espafa en cuanto a bodegas y museos se sitla,
tradicionalmente, en torno a los porcentajes 70/30%. La tendencia
habitual es que los visitantes a bodegas constituyan el 70% del
total, mientras que los visitantes a museos representen el 30%.

No obstante, observamos que hay determinados casos en los que esa
tendencia varia, lo que denota el rico y variado ecosistema del que
goza el catdlogo de destinos de Rutas del Vino de Espaifa, donde
cada territorio aprovecha y saca partido de sus particularidades. Asi,
existen Rutas del Vino en las que los museos juegan una baza
muy importante (Calatayud, Arlanza, Txakoli, Garnacha...), mientras
que en otras tienen mas peso las bodegas (Alicante, Jumilla,
Zamora, Toro...).
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espaiia #linodaipins

Evolucién del nimero de visitantes en Bodegas de las Rutas del Vino de Espaia (2023-2024)
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3. Visitantes a Bodegas y Museos de Rutas del Vino de Espana

Evolucién del nimero de visitantes en Museos de las Rutas del Vino de Espafia (2023-2024)
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Los visitantes nacionales representan el groso de la demanda en las
bodegas y museos de Rutas del Vino de Espana.

* EI 74,9% de visitantes es de origen nacional (2.274.655 frente a
los 2.339.552 registrados en 2023)

* El 25,1% de visitantes es de origen internacional (762.247
frente a los 631.239 registrados en 2023)

La participacion de la demanda internacional recibida en el conjunto
de las Rutas del Vino de Espafa se ha incrementado con respecto al
afio 2023 en un 3,9%, lo que supone una cifra de 131.008 visitantes
internacionales mas.

Observamos que el porcentaje de visitantes internacionales se
incrementa cada afio. Segun el histérico de nuestros Informes, el
reparto de visitantes segun procedencia se puede establecer en un
70% para nacionales y un 30% para internacionales, aunque en
algunos casos estas proporciones variarian: sin dejar de lado al
visitante nacional, algunas de las Rutas del Vino apuestan
firmemente por el internacional, al estar ubicadas en territorios que
reciben, de manera general, un alto numero de turistas procedentes
de otros paises. Serian Rutas como Alicante, Gran Canaria, Jumilla,
Marco de Jerez, Penedées o Ronda-Malaga.
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3.1 Procedencia de los visitantes

Distribucion de visitantes a Bodegas y Museos segun procedencia en Rutas del Vino de Espafia. Afio 2024
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3.1 Procedencia de los visitantes (einodégﬁéﬁé

Distribucidn porcentual de visitantes a las Rutas del Vino de Espafa por procedencia. Aiio 2024

® Internacional ® Nacional
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3.1 Procedencia de los visitantes (einodégﬁéﬁé

Evolucién anual de visitantes segun procedencia (2023-2024)

B Internacional M Nacional H Nacional M Internacional
2:500.000 2:339.552 2.274.655 120,00% El crecimiento porcentual detectado, durante varios afos
100.00% consecutivos, del publico internacional por encima del
2.000.000 ' nacional, culmina en el reparto de Vvisitantes, segun
80,00% procedencia, del 2024 en el que se produce la singularidad del
1.500.000 decrecimiento, en términos absolutos, del publico nacional
60,00% acompafado de un aumento significativo del publico
1.000.000 RTT internacional.
631.239 40,00%
£00.000 Asi, con respecto al aflo 2023, los visitantes internacionales
20,00% han aumentado un 17,19%, mientras que los nacionales
han disminuido un 2,89%.
0 0,00%
2023 2024 2023 2024
Fuente: Elaboracién propia ACEVIN Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
Visitantes por procedencia Distribucién porcentual de
los visitantes por
procedencia
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3.1 Procedencia de los visitantes

Ruta

% Internacional

Ronda-Madlaga

Alicante

Gran Canaria

Penedés

Rioja Alavesa

Marco de Jerez

Jumilla

Rias Baixas

Navarra

Yecla

Rioja Alta

Montilla-Moriles

Méntrida-Toledo

Ribera de Duero

Bullas

Lleida

Cigales

Ribera del Guadiana

Madrid

Txakoli

Zamora

Valdepefias

Ruta

% Internacional
-w

Calatayud

ERVELUEE

Somontano

Carifiena

Utiel-Requena

Sierra de Francia

BierzoEnoturismo

Arribes

Rioja Oriental

Rueda

CEIGEIE!

La Mancha

Arlanza

Toro

Almansa

TOTAL

25,10%

apboracion propla A
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Distribucién mensual visitantes en las Rutas del Vino de Espafia. Afio 2024 Mes con mas visitantes  Mes con menos visitantes

®Bodegas © Museos @ Visitantes
q 335.926
250.000 24
314.807
307.340
217.648
300 mil
200.000 193.036
173.596 174 4.605
10 100362 250 mil
w 150.000 859
o
c
I 123.866 121.771
o
= 352
200 mil
100.000 88.522 90.111
54.254 52.990 i
50.000 150 mil
0 100 mil
enero febrero marzo abril mayao junio Julio agosto septiembre octubre noviembre diciembre
2024
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos

Evolucion distribucidén mensual visitantes en las Rutas del Vino de Espafia (2023-2024)

© 2023 @ 2024 @ Visitantes acumulado afio
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0 ) ) ) ) ) . ) ) ) ) | 0,0 mill.

enero febrero marzo abril mayo junio Jjulio agosto septiembre octubre noviembre diciembre
2024

38

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN



3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos #linodaipins

Variacion interanual del nimero de visitantes recibidos por meses. Ailo 2024

20,5 %
20 %

11,8 %

6,3 %
25% 24%

10,0 %

10% -

-2,3 %

Variacion (%)
(=]
52

-6,0 %

-10 %

-20 %

-20,9 %

enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiembre octubre noviembre diciembre
2024
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3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos

(€|nodé§5

Octubre se consolida, un aflo mas, como el mes en el que mas
visitantes se reciben en Rutas del Vino de Espafia. La vendimia es el
evento que marca la agenda de la mayor parte de los enoturistas.
Los meses de 2024 que reflejan un mayor nUmero de visitantes son:
octubre (335.926 visitantes), agosto (314.807 visitantes) y mayo
(307.340 visitantes).

Tradicionalmente, septiembre solia ser el tercer mes mas visitado. En
esta ocasién, mayo lo ha superado, ayudando a la
desestacionalizacion del turismo, fuera de los meses de verano.

Aquellos meses en los que se han recibido menos visitantes han sido:
enero (118.581 visitantes) febrero (170.481 visitantes) y
diciembre (213.352 visitantes). Si comparamos esta informacion
con los datos de informes anteriores, vemos que diciembre
reemplaza, en la presente edicion, al tercer mes del primer trimestre.
Igualmente, contintan siendo los meses de invierno aquellos en los
que se reciben menos visitantes.

Aquellos meses que han experimentado un mayor crecimiento

porcentual con respecto a 2023: marzo (+20,5%), mayo (+11,8%) y
febrero (+10,0%).
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Variacion mensual de la distribucion de visitantes entre Bodegas y Museos. Afio 2024

@ Bodegas @ Museos
100%

80%

60%

Visitantes

40%

76,29%

73,18%

73,70% 71,41% 70,82% 70,33% 70,22%

67,83%

20%

0%
enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiembre octubre noviembre diciembre

2024

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Un desglose del nUmero de visitantes por meses y tipo de establecimiento muestra que la cifra se sitda en torno al 70% para las bodegas y 30% para los museos.
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3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos

Meses de mayor y menor afluencia de visitantes. Afio 2024
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3.2 Distribucién mensual de visitantes a Bodegas y Museos #¥inodadpin

Meses de mayor y menor afluencia de visitantes. Afio 2024

Rioja Alta octubre enero
Rioja Oriental junio febrero
Ronda-Malaga mayo enero
Rueda octubre febrero
Sierra de Francia agosto enero
Somontano agosto enero
Toro marzo enero
Txakoli junio enero
Utiel-Requena abril noviembre
Valdepenas octubre enero
Yecla septiembre agosto
Zamora mayo septiembre

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

La tendencia general del Club de Producto difiere en algunas
Rutas como en los casos de la Ruta del Vino La Manchuela, la
Ruta del Vino Rioja Alavesa y la Ruta del Vino Madrid, donde
los meses de mayor afluencia son meses de invierno.



3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos efinodalpans

Comparativa Visitantes de Turismo Internacional en Espafa vs Visitantes Rutas del Vino de Espana. Aho 2024

I Visitantes de RVE =@==| |cgada de turistas internacionales en Espaia
400.000 12.000.000
350.000 335.926
10.000.000
307.340 314.807 vee
300.000
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’ 228.859
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200.000 6.000.000
170.481
150.000
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100.000
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0 0
enero febrero marzo abril mayo junio julio agosto septiembre octubre noviembre diciembre

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Si comparamos el gréafico de distribucion mensual del enoturismo en Rutas del Vino de Espafia frente al turismo internacional en Espafa (datos de llegadas de
turistas internacionales publicados por FRONTUR), vemos que durante el afio 2024 la curva se comporté de forma similar a lo largo de todo el aiio, salvo
en los meses de verano y de vendimia, en los que el Club de Producto, presenta una bajada y subida en el grafico, respectivamente.



3.2 Distribucion mensual de visitantes a Bodegas y Museos efinodalpans

Comparativa Turismo Nacional Espafa vs Visitantes Rutas del Vino de Espana. Afio 2024

I Visitantes de RVE =@==\/iajes de |los espafioles a destinos nacionales
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0 0
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

Al analizar la distribucién de los viajes de los espafioles a los destinos nacionales (datos del Instituto Nacional de Estadistica-INE) y comparandolos con la de los
visitantes de Rutas del Vino de Espafia vemos que el enoturismo mantiene su propia dinamica. En este caso, las coincidencias entre ambos graficos son
puntuales. Las principales diferencias que podemos observar se producen en los meses de verano y de vendimia.
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4.1 Impacto econémico en Rutas del Vino de Espaia ¥inodalpins

Como en los anteriores Informes, los datos aportados en este estudio
permiten conocer una cifra relacionada con el impacto econémico
generado por la actividad enoturistica en las Rutas del Vino de
. -l e — Espafa. El calculo se realiza multiplicando el nimero de visitantes a
bodegas y museos de Rutas del Vino de Espafa por el precio medio

L T, ' ‘r "‘ X (% de la visita a estos establecimientos y el gasto medio realizado por el
- - — ‘ !

enoturista en las tiendas que pueda haber en ellos.

- ' o . <%\
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A - p—— SO . La visita y tienda son solo dos servicios de los varios que ofrece la
e & i mayor parte de las bodegas asociadas, como experiencias, eventos,
“2 , \ ¥ Qvf r,.A'l 't,' P {'.. y . )
. N 4 restauracion, alojamiento, etc. Estos otros no se tienen en cuenta en
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- X — e 1 N b i \ este informe a la hora de calcular el impacto econémico. Todos los
4 ' o ST q o q
/d oI & S = e WSS ingresos no cont’empladcfs en el Informe de YISItaS a Bodegas y
C ™ - . B > 2 Museos 2024 si lo estan en el segundo informe anual del
ﬂ'é o s « ?f s 9 , - Observatorio Turistico de Rutas del Vino de Espaiia: Informe
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4.1 Precio medio de la visita y gasto medio por visitante #¥inodadpin

Precio visita por tipo de establecimiento Gasto medio por tipo de establecimiento
H2021 W2022 W2023 m2024 H2021 W2022 m2023 W2024
18,0€ 16,7€ 35,0€
15,0€
16,0 € e 300€ 290 € e
14,0 € L 249 € 5,5
119€ 25,0€ 23.7°€
12,0€
10,0¢€ 20,0€
8,0¢€
150¢€ 122€ 115¢
6,0€ 9,8€
10,0€ 72€
4,0¢€
0,0€ 0,0€
Museos Bodegas Museos Bodegas

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

El precio medio global de visita a bodegas contintia su tendencia al alza ascendiendo hasta los 16,7€, es decir, 1,7 € mas con respecto al afio 2023. El
precio medio global de la visita a museos ha crecido en 1,8€.

El gasto medio global en bodegas ha experimentado un ascenso hasta situarse en 25,5 €, es decir, ha ascendido 0,6€. En los museos, el gasto medio ha
ascendido hasta los 9,8€.
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana

Precio medio de la visita en las Bodegas de Rutas del Vino de Espafa (2023-2024)
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Fuente: Elaboracion propia ACEVIN 49



4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espafia #linodaipins

Gasto medio de la visita por visitante en Bodegas de Rutas del Vino de Espafia (2023-2024)
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espafia #linodaipins

Precio medio de la visita en Museos de Rutas del Vino de Espafa (2023-2024)
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espaiia ¥inodalpins

g"

El precio medio global de visita en bodegas contintia su tendencia
al alza y asciende a 16,7 €, es decir, un 1,6 € mas con respecto al afio
2023, mientras que el precio medio global de visita a museos ha
crecido en 1,8 €, situandose en 6,6€.

El gasto medio global también ha experimentado cierto crecimiento
tanto en bodegas como en museos, situandose en 24,9 € y 9,8€,
respectivamente.

Es importante seialar que un nimero elevado de museos esta
contemplando la gratuidad de la entrada a los mismos, por lo que
muchos quedan fuera de la métrica del impacto econdémico. Ademas,
solo en una minoria de estos casos, los museos disponen de tienda.
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana
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Precio de visita por tipo de producto

© Museos @ Bodegas

25,00 €
21,80 €
15,00 €
11,50 €
10,00 €
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espana
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Gasto medio por tipo de producto

© Museos @ Bodegas
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4.2 Precio medio de la visita y gasto medio por Ruta del Vino de Espaia #¥inodadpin

Ingresos totales en visitas a museos y bodegas asociadas. Afio 2024

120.000.000 €
100.000.000 € 95.890.509 € Basandonos en el numero de visitantes a bodegas y museos de Rutas del
86.002.277 Vino de Espafa y en el precio medio de la visita y el gasto realizado en
40,000,000 € tienda, es posible esjcablecer una aproximacién del ingreso econémico

67.457.985 gue supone el enoturismo que se realiza en bodegas y museos:
60.000.000 € * El impacto econémico del enoturismo en las bodegas y museos
43.237.401 asociados al Club de Producto Rutas del Vino de Espafa
40.000.000 € ascendio a 112.299.907 € experimentando, asi, un crecimiento del

16.409.397 € 9,91%, con respecto al afio 2023.
16.173.169 €

20.000.000€ " 050 81800 3.661 € « Si desglosamos esa cifra, 95.890.509 € habrian sido generados en

bodegas y 16.409.397 € corresponderian a los museos.

-€
Museos Bodegas

Fuente: Elaboracién propia ACEVIN
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4.3 Aproximacion al impacto econémico del enoturista en RVE feinodégﬁéﬁg

Evolucion ingresos totales (2023-2024)
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Fuente: Elaboracién propia ACEVIN

El 2024 ha sido un aflo muy positivo en cuanto a los ingresos totales (ingresos bodegas + ingresos museos) por Ruta. Son superiores practicamente en todas
ellas con respecto al afio 2023. Destacan los casos de Rioja Alta (22,2 millones €), Penedes (19,2 millones €) y Marco de Jerez (17,2 millones €).
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5. Conclusiones (€|node§55na

El impacto economico del enoturismo de Rutas del Vino de
Espana continua creciendo y supera los 112 millones de
euros en 2024

El enoturismo en nuestro pais representado por Rutas del Vino de
Espafia continla expandiéndose por nuevos territorios a la vez que
ayuda a consolidar el sector enoturistico en aquellos donde ya existia
oferta enoturistica. Durante el ailo 2024 el niUmero total de visitantes a
las bodegas y museos del vino asociados a las Rutas del Vino de
Espana ha sido de 3.036.878 experimentando un crecimiento del

2,22% respecto al afo 2023.

El impacto econdmico de la actividad enoturistica en Rutas del Vino
de Espaifa se encuentra, igualmente, en una fase de crecimiento y
alcanza los 112.299.907 €, superando en un 9,91 % los ingresos totales
registrados en 2023.
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El enoturismo de Rutas del Vino de Espana contribuye a la
desestacionalizacion del turismo en Espana

En relacidn a este impacto econémico conviene recordar que la cifra solo
se refiere a las visitas a bodegas y museos, es decir, no incluye el gasto
que los enoturistas realizan durante el viaje relacionado con otros
establecimientos que también forman parte de las diferentes Rutas del
Vino de Espafa como alojamientos, restaurantes o empresas de
actividades. Es complicado recoger de manera objetiva y acertada esos
datos, pero podemos hacer una estimacion que nos llevaria a poder
decir que el impacto econémico global representado por el
enoturismo de las 37 Rutas del Vino de Espaiia triplicaria la cifra
registrada en bodegas y museos.

El enoturismo marca sus propios ritmos. Octubre es el mes que registra
un mayor nimero de visitas a bodegas y museos, coincidiendo de
manera general con la época de la vendimia que es uno de los
principales atractivos para el enoturista, a pesar de ubicarse fuera del
periodo tradicional de vacaciones. Ocurre lo mismo con la primavera, ya
gue mayo constituye el tercer mes mas visitado en el 2024.
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El volumen de visitantes de Rutas del Vino de Espana
continua creciendo, superando los 3 millones de visitantes

El enoturismo espafol continda creciendo. A nivel particular, la mayoria
de las Rutas del Vino se encuentran en una tendencia positiva al
incrementar el nimero de visitantes con respecto al afio anterior.
Las Rutas del Vino de Espafia con mas visitas a bodegas y museos
durante el afo 2023 han sido la Ruta del Vino y el Brandy del Marco
de Jerez (425.652 visitantes), Ruta del Vino Ribera del Duero (381.083)
y Ruta del Vino Penedés (369.170). A continuacién, con un volumen de
visitantes muy importante, estan otras como la Ruta del Vino Rioja Alta
(316.922), la Ruta del Vino Rioja Alavesa (258.417) y la Ruta del Vino
de Calatayud (246.551).

La oferta de servicios que ofrece la marca Rutas del Vino de Espaiia
se consolida a lo largo del aiio 2024. En 2024 no certifica ninguna
nueva Ruta, lo que nos permite analizar la oferta de servicios y
compararla con respecto al 2023. El ndmero total de asociados se
mantiene en torno a los 2.600 en el conjunto del Club de Producto, lo
que indica la estabilidad dentro de cada Ruta del Vino en cuanto al
numero de empresas y socios.
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El peso de los enoturistas de procedencia internacional
representa, cada ahno, mayor importancia

A pesar de que el nUmero de asociados se haya mantenido estable, el
numero de plazas disponible en alojamientos ha experimentado un
crecimiento sin precedentes, situandose, en 33.455 en 2024. La
demanda cada vez mayor, exige ampliaciones en determinados ambitos
como este.

Continua prevaleciendo el visitante nacional, sin embargo, durante el
2024 se ha experimentando un crecimiento sin precedentes del publico
internacional, llegando a representar el 25,1% del total de visitantes. Las
Rutas del Vino de Espafia que cuentan con un porcentaje mayor de
visitantes internacionales son: Ronda-Malaga (60,3%), Alicante (54,0%)
y Gran Canaria (51,9%). El porcentaje de visitantes internacionales
aumenta de manera general afio tras afio en casi todas las Rutas. La
implicacion del Club de Producto en iniciativas de promocion
internacional, realizadas en colaboracion con Turespaia, esta siendo
muy bien recibida en el extranjero, reflejandose asi de manera
efectiva ese incremento de visitantes internacionales practicamente
en todas las Rutas.
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